CASO PRACTICO DE META ADS
PRUEBA DE PROMOCION DE CONTENIDO - CINE MITICO

Campafa real realizada sobre mi proyecto de contenido cinematogrdfico

Fase 1 — Definicion del proyecto

Elemento Configuracion

Proyecto Cine Mitico - Escenas Miticas del Cine
Plataforma Meta Ads

Campafa TEST - Duelo Casablanca vs Lo que el viento se llevo
Objetivo Interaccion

Presupuesto 20 € total

Duracién 7 dias

Mercado Espafa

Publico 35+ - todos los sexos

Creatividad Publicacién existente de Facebook
Optimizacion Interacciones con la publicacién

En este caso parti de una publicacion que ya habia funcionado bien de forma organica. No buscaba vender ningtin producto, sino
comprobar hasta qué punto podia utilizar Paid Media para darle mas alcance a un contenido que ya habia generado interaccion y
conseguir nuevas interacciones.

La publicacidon elegida fue un duelo entre dos clasicos del cine: “Casablanca” frente a “Lo que el viento se llevd”. Antes de invertir, ya tenia
345 visualizaciones y 29 interacciones, asi que tenia un punto de partida claro para comparar los resultados después de la campafia.

Fase 2 — Objetivo e hipotesis

El objetivo principal era comprobar qué podia conseguir con una pequefia inversién en una publicaciéon que ya habia funcionado de forma
organica. Queria ver cuanto aumentaban el alcance y las interacciones y, al mismo tiempo, crear un primer caso practico real de Meta Ads
para mi portfolio de Paid Media.

La idea era sencilla: si una publicacién ya consigue interaccion de forma organica, al promocionarla con una campafia centrada en
interacciones deberia aumentar de forma clara su alcance y el nimero de interacciones.

Objetivos secundarios:

Aumentar la visibilidad de la publicacién dentro de una audiencia nueva.
Generar comentarios, reacciones, compartidos y guardados.
Observar si el contenido también contribuye al crecimiento de seguidores.

Medir el coste de conseguir cada interaccién y el coste de distribucion.

Fase 3 — Estrategia

La estrategia fue utilizar la publicaciéon existente en lugar de crear una creatividad publicitaria independiente. De esta forma, el contenido
organico y el contenido promocionado partian de la misma pieza, lo que facilitaba comparar el comportamiento antes y después de la
inversion.

Elegi una campafia de Interaccién y optimicé el conjunto de anuncios para conseguir interacciones con la publicacién. Para este primer
test mantuve una inversiéon limitada de 20 € durante 7 dias. La idea era obtener suficientes datos sin convertir el ejercicio en una
campafia de gran presupuesto.
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El publico se definié en Espafia y con una edad minima de 35 afios. La decisién se basé en la composicién de la audiencia existente de Cine
Mitico, donde la mayor parte de los seguidores se concentra en edades adultas.

También mantuve una estructura sencilla para poder entender bien el resultado. No hice un test A/B ni afiadi varios anuncios, ya que para
esta primera prueba no queria introducir demasiadas variables.

Fase 4 — Configuracion de Meta Ads

Elemento Configuracion utilizada

Tipo de compra
Objetivo de campana
Presupuesto
Duracién

Test A/B

Categoria especial
Ubicacién geografica
Edad

Sexo

Segmentacion detallada
Optimizacién
Anuncio

CTA

La configuracion fue sencilla a propésito. Al ser mi primera prueba, queria poder relacionar facilmente la inversion con el resultado y
evitar elementos que complicaran el andlisis.

Subasta

Interaccion

20 € total

7 dias

Desactivado

Ninguna

Espafia

35+

Todos

Sin intereses especificos
Maximizar interaccién con una publicaciéon
Usar publicacién existente

Sin botén de llamada a la accion
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Fase 5 — Ejecucién

La campafia estuvo activa durante 7 dias con un presupuesto total de 20 €. Durante esos dias fui revisando las métricas de la publicacién y
de Ads Manager para ver como evolucionaban el alcance y las interacciones.

Durante las primeras horas vi una cuestiéon relacionada con las ubicaciones: aunque inicialmente habia planteado la campaiia
principalmente para Facebook, las estadisticas mostraron también actividad procedente de Instagram. Decidi no tocar la configuracién
durante la campafia para no cambiar las condiciones de la prueba a mitad del periodo.

Al principio el contenido empezé a responder bastante rapido. Una vez terminada la campafia, utilicé los datos de Ads Manager como
referencia principal para analizar el rendimiento de la campafa.

Fase 6 — Punto de partida y referencia organica

Antes de invertir anoté las estadisticas que tenia la publicacién para contar con un punto de comparacion. Esto era importante porque no
queria mirar solamente los resultados finales, sino comprobar qué cambio se producia al afiadir Paid Media.

Visualizaciones 345
Espectadores 201
Interacciones 29
Me gusta / reacciones 15
Comentarios 13
Compartidos 1
Guardados 0
Seguidores 0

La publicacién ya estaba consiguiendo una buena respuesta teniendo en cuenta el tamafio de la cuenta. Por eso la elegi para la prueba:
primero comprobé que funcionaba de forma organica y después la promocioné con inversion.

Fase 7 — Resultados

KPI de campana Resultado

Importe gastado 20,00 €

Alcance 12.838
Impresiones 18.976

Frecuencia 1,48

Resultados 2.544 interacciones
Coste por resultado 0,0079 €

CPM 1,05 €

Ads Manager registr6 2.544 interacciones con la publicacién con un gasto total de 20 €. El coste por resultado fue de unos 0,79 céntimos y
el CPM fue de 1,05 €.

Las estadisticas agregadas de la publicacién, que combinan el comportamiento organico y publicitario, terminaron mostrando 19.700
visualizaciones, 13.700 espectadores y aproximadamente 2.300 interacciones. También se registraron 228 comentarios, 81 compartidos,
6 guardados y 19 seguidores acumulados en la publicacién durante el periodo.
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Las cifras de Ads Manager y las estadisticas generales de la publicacidn no son exactamente lo mismo, asi que las traté por separado. Para
analizar la campafa utilicé Ads Manager como referencia principal y las estadisticas de la publicacién para ver el impacto total del
contenido.

Fase 8 — Analisis

El principal resultado de la prueba fue comprobar que podia darle mucha mas difusién a una publicacién que ya habia demostrado que
interesaba de forma orgénica. La publicacién pasé de 345 visualizaciones antes de la inversion a 19.700 visualizaciones acumuladas al
finalizar el periodo.

En total, las visualizaciones finales fueron aproximadamente 57 veces superiores al punto de partida. Las interacciones pasaron de 29 a
aproximadamente 2.300 en las estadisticas agregadas de la publicacién. Ademas, el contenido terminé acumulando 228 comentarios y 81
compartidos, frente a 13 y 1 respectivamente antes de la campafia.

En Ads Manager, la campafia generdé 2.544 interacciones con un coste medio de 0,0079 € por resultado. Con 18.976 impresiones y 12.838
personas alcanzadas, la frecuencia fue de 1,48, lo que indica una distribucién amplia sin una repeticién elevada sobre la misma audiencia.

El dato de seguidores hay que cogerlo con algo de cuidado. La publicacién terminé mostrando 19 seguidores, pero los datos disponibles
no permiten saber si todos ellos llegaron directamente gracias al anuncio. Por eso los considero un efecto positivo durante el periodo,
pero no como un resultado que pueda atribuir directamente a la campaiia.

También encontré una diferencia entre los resultados de Ads Manager (2.544) y las interacciones publicitarias que aparecian en las
estadisticas de la publicacién (2.229). Para no mezclar datos diferentes, tomo los 2.544 de Ads Manager como resultado de la campana y
utilizo las estadisticas de la publicacién como informacién adicional.
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Fase 9 — Conclusiones

El experimento me permitié6 comprobar que una inversién pequefia puede aumentar mucho la difusién de una publicacién que ya habia
funcionado bien de forma organica.

La campaifia consigui6 el objetivo que me habia marcado: aumentar la difusion y generar 2.544 interacciones con 20 € de inversion. El
coste por resultado fue bajo y el CPM también fue reducido, por lo que la campafia consiguié una buena distribucién dentro de las
condiciones de esta prueba.

La principal conclusién que saco no es que haya que promocionar cualquier publicacidn, sino que puede tener sentido probar primero el
contenido de forma organica y, cuando una pieza demuestra que funciona, utilizar inversién para darle mas alcance y medir qué
conseguimos con ese gasto adicional.

También me sirvi6 para ver que hay que distinguir entre las métricas de Ads Manager y las estadisticas generales de la publicacién. Para
analizar una campafia, utilizaria Ads Manager como referencia principal y las estadisticas de la publicacién para entender el efecto global
que tuvo el contenido.

Fase 10 — Qué he aprendido con esta campana

Este proyecto me permiti6 trabajar Meta Ads de una forma mas parecida a una campafia real. No se trataba solo de configurar un anuncio,
sino de plantear una idea, marcar un objetivo, tener unos datos de partida, hacer una prueba con un presupuesto limitado y analizar
después los resultados.

La importancia de establecer una linea base antes de invertir.

La diferencia entre analizar una campafia y analizar una publicacién.

La utilidad de optimizar la campafia segtn el objetivo real del experimento.

La necesidad de interpretar con cuidado las métricas que proceden de distintas vistas de Meta.

La importancia de no modificar una campana durante el test sin una razén suficientemente justificada.
La utilidad de documentar también las limitaciones y discrepancias de medicién, en lugar de ocultarlas.

Si esto fuera una cuenta real con un objetivo de negocio, el siguiente paso seria relacionar las interacciones con resultados mas
importantes para el negocio, como leads, ventas, visitas de calidad o conversiones. En este caso, al ser una campafia de contenido, las
interacciones y el crecimiento de la audiencia son los datos que mas encajan con el objetivo.

Caso prdctico real - Campariia de Meta Ads para portfolio de Paid Media
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